


Protocole de coopération destination « Montagnes du Jura » 

Rapporteur: Jean-Yves PRALON, Vice-Président 
Commission : Culture, tourisme, sport et aménagement numérique 

Inscription budgétaire 
BP 2019 et PPIF 2019-2023 1 Montant prévu au budget 2019: 601 260€ 
«Promotion du tourisme » Montant de l'opération : 3000 € (prévisionnel) 

Résumé: 
Dans le cadre du schéma de développement touristique de Grand Besançon Métropole validé fin 
2017 figure la volonté de développer un partenariat avec la marque « Montagnes du Jura » permettant 
à la destination Grand Besançon de se positionner en tant que porte des Montagnes du Jura et 
développer un partenariat gagnant-gagnant avec cette marque promue et reconnue à l'international. 
En cohérence avec cette volonté, il est proposé de signer un protocole de coopération de cette 
démarche gagnant-gagnant avec le collectif Montagnes du Jura, actant cette volonté ainsi que des 
pistes d'action. 

1. Le schéma tourisme du Grand Besançon : une volonté de nouer des coopérations 

Dans le cadre du schéma tourisme du Grand Besançon validé fin 2017, les élus ont affiché leur 
volonté de développer un partenariat privilégié avec la destination et marque « Montagnes du Jura », 
en tant que ville porte d'entrée du Massif du Jura. 

Il. « Montagnes du Jura » : une destination promue à l'international 

La destination « Montagnes du Jura » est issue d'une démarche engagée depuis 2003 par les 
départements du Doubs, du Jura et de l'Ain, les régions Bourgogne-Franche-Comté et Auvergne­ 
Rhône-Alpes et le commissariat à l'aménagement du Massif du Jura constitué en collectif. 

La volonté du collectif a été de s'affranchir du découpage administratif pour valoriser le massif 
jurassien dans son intégralité. Ces structures se sont engagées solidairement autour d'un programme 
de communication co-financé avec l'appui de fonds de l'Etat et de l'Europe et matérialisé par la 
marque de destination touristique « Montagnes du Jura ». 

Le collectif s'est fixé pour mission d'investir pour prendre position sur un marché du tourisme de plus 
en plus concurrentiel, de séduire de nouvelles clientèles, de donner de la visibilité à ce Massif. Les 
actions s'articulent autour de trois objectifs majeurs : conquérir, désaisonnaliser et développer la 
notoriété du Massif. Au-delà de la volonté marketing, il s'agit pour le collectif de fédérer l'ensemble 
des acteurs du tourisme autour de la valorisation de la destination. 

Cette démarche s'est avérée pertinente puisqu'en 2015, la destination « Montagnes du Jura » a fait 
l'objet d'un des 22 « contrats de destination » validés par l'Etat. A travers ce contrat, l'Etat reconnait le 
potentiel de la destination à l'échelle internationale et s'engage (via Atout France) à appuyer les 
actions de promotion de la destination à l'international (sur les marchés européens prioritairement 
pour ce qui concerne les Montagnes du Jura). 

Le budget de la marque Montagne du Jura est en moyenne de 800 000€ par an dont plus de 
80% est consacré à des actions de promotion et de communication. 

La Région Bourgogne Franche-Comté à elle aussi décidé dans son Schéma Régional de 
Développement du Tourisme et des Loisirs de s'appuyer sur les 3 destinations faisant l'objet d'un 
contrat de destination, à savoir les marques de destination suivantes : Montagnes du Jura, le Massif 
des Vosges et Designed By Bourgogne. L'ensemble du territoire de la Bourgogne-Franche-Comté est 
également valorisé via les 4 collectifs des filières (patrimoine et Unesco, itinérance, tourisme d'affaire, 
gastronomie et œnotourisme), notre destination Grand Besançon étant impliquée dans les 3 premiers. 
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Ill. Engagement d'une coopération entre Grand Besançon Métropole et « Montagnes du Jura » 

Grand Besançon Métropole a ainsi sollicité le collectif pour lui faire part de sa volonté de coopération. 
Le Grand Besançon dont 14 communes du Plateau appartiennent géographiquement et 
administrativement au Massif du Jura, souhaite ainsi profiter de la communication travaillée à 
l'international des Montagnes du Jura pour développer sa notoriété. Cette démarche a été très bien 
accueillie et le collectif Montagnes du Jura a proposé de faire évoluer sa stratégie marketing pour 
intégrer un nouvel axe de communication sur les agglomérations urbaines, portes d'entrées naturelles 
des Montagnes du Jura. 
Pour le collectif, la densité de l'offre touristique des agglomérations qui bordent le Massif, dont celle 
de Besançon notamment, en termes d'hébergements, de liaisons routières et ferroviaires, de culture 
et de loisirs, contribue à accroitre l'image, la notoriété et la richesse de l'offre des Montagnes du Jura. 
Le partenariat apparaît donc gagnant-gagnant. 

A noter, qu'outre Grand Besançon Métropole, les agglomérations de Bourg-en-Bresse et Montbéliard 
ont également fait part de leur intérêt pour la démarche, mais dans un délai plus éloigné. 

IV. Des premières actions et pistes d'action 

Les contacts étant pris depuis 2017, des échanges techniques ont eu lieu entre Grand Besançon 
Métropole et le Comité Régional du Tourisme (Maître d'œuvre délégué pour la marque Montagnes du 
Jura) et des premiers axes de travail et d'actions ont été identifiés sur 2018-2019 : 
Actions engagées à poursuivre : 

La promotion via les outils Montagnes du Jura : les outils web et réseaux sociaux de 
Montagnes du Jura ont d'ores et déjà commencé à intégrer des éléments sur la destination 
Grand Besançon en tant que porte d'entrée et relayer les événements. 
Le partage de contenus iconographiques : pour cela, la conduite d'un reportage photo sur 
le Grand Besançon pris en charge par Montagnes du Jura a été réalisé (valeur de 3000 €). 
La valorisation de l'offre trail du Massif : un travail sur la valorisation du trail a été engagé 
par les Montagnes du Jura pour valoriser l'offre du Massif en la matière : la démarche propre 
à Grand Besançon Métropole a été prise en compte et relayée (espace trail permanents, 
évènements, salon outdoor 2019 ... ) 

Autres pistes d'actions : 
La mobilisation des partenariats : une opération spécifique de valorisation du Grand 
Besançon (contenu à préciser) dans le cadre d'un partenariat entre le collectif Montagnes du 
Jura et Oui SNCF est en cours de réflexion (calendrier à préciser). 
La signalétique : proposition d'intégrer la donnée « Grand Besançon, portes des Montagnes 
du Jura » dans la réflexion sur la signalétique d'entrée du Grand Besançon qui est engagé. 

Les crédits réservés pour ce partenariat sur 2019 (environ 3000 € pour le partenariat avec OUI SNCF 
seront prélevés sur la ligne« Promotion touristique» du budget tourisme (chapitre 6574)). 

V. Signature d'un protocole de coopération 

Pour acter l'engagement de cette coopération, il est proposé de signer un protocole de coopération 
avec le collectif Montagnes du Jura joint en annexe qui reprend les principes énoncés dans ce 
rapport. 

A l'unanimité, le Conseil de Communauté autorise Monsieur le Président, ou son représentant, 
à signer ce protocole de coopération avec le collectif Montagnes du Jura. 

Rapport adopté à l'unanimité : 

Pour: 106 
Contre: 0 
Abstention : 0 
Ne prennent pas part au vote : 0 
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